EDITAL
CONCORRENCIA N°

PROCESSO ADMINISTRATIVO N°

OBJETO: Prestacdo de servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas que
possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepc¢do, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execu¢do externa e na distribui¢do de publicidade

aos veiculos e demais meios de divulgagao.

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO

DATA E HORARIO DA SESSAO:

A sessao publica de processamento Concorréncia sera realizada, no dia e horario acima
indicados, no (endereco)

Os envelopes contendo os documentos serdo recebidos no endereco acima mencionado, na

sessao publica de processamento desta licitagao.

Fundamento Legal: Lei Federal n. 12.232/2010, com complemento da Lei n°® 8.666/93 e suas
alteragdes, combinado com a Lei Complementar 123/06, alterada pela Lei Complementar n°

147/2014 e Lei n ° 4.680/65 e Decreto Federal n® 57.690/66




PREAMBULO:
APREFEITURA MUNICIPALDE ................. , através de sua Secretaria de .................. torna

publico a quem possa interessar que de ordem do Senhor Prefeito Municipal, acha-se aberta a

CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO conforme objeto do certame, adiante

discriminado, ficando o Edital e seus anexos a disposicao dos interessados, para obter o texto
integral do Edital, onde os participantes deverdao entregar os envelopes, na data do certame,
contendo os documentos € propostas.

A presente licitacdo reger-se-4 pelas normas estabelecidas na Lei Federal n. 12.232 de 29 de
abril de 2010, e complementada pelas leis n°. 8.666/93 e alteragdes posteriores e n® 4.680/65

em conformidade com a disposi¢des deste Edital e seus Anexos.

1. OBJETO:
1.1. A presente licitagdo tem por objeto: prestacido de servico de publicidade para realizacao
de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacio, a
concepcio, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacio e a supervisio da execuc¢io
externa e na distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio.
1.2. O objeto da presente licitagdo devera ser fornecido/executado na forma e condigdes
estabelecidas neste edital e seus Anexos.
1.2.1 Objetivo Especifico:
a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituacgao, a
concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisao da execugdo
externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.
b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des e de informar o
publico em geral.
¢) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:
I- a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;
IT — ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos

quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias, sobre os resultados das



campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a
publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura.
III- a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias desenvolvidas.
1.2.2. Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratacao,
as atividades de promocao, patrocinio, relagcdes publicas, assessorias de comunicagao e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos.
1.2.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim
entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgagao.

1.2.3.Dotagdo or¢amentaria: ...........ccceeeveeeenveeennenn.

1.2.4. Valor estimado da contratacao: RS ....cccccceeeennee 000,00 (555555995599995s d€ Reais)
1.2.4.1. APM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos

previstos.
1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragdo nos termos do artigo 57, II,
da Lei Federal n°® 8.666/93.

1.2.5.1. REAJUSTAMENTO DE PRECOS: Os precos poderdo ser reajustados pelo

IPCA - IBGE, desde que transcorridos 12 meses, contados da data da apresentacdo da

proposta, nos termos do art. 3°, §1°, da Lei n® 10.192/2001.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO:

2.1 Poderdo participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente

ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e obtido o

certificado de qualificacio técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei n°

12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital

e de seus Anexos, sendo vedada a participagdo de:

a) consorcios;



b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgdo ou entidade
da Administragao Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal;

¢) empresas suspensas temporariamente/impedidas de licitar ou contratar com a
Administragdo Publica Direta e/ou Indireta do Municipio de ....................... , hos termos do
inciso III do artigo 87 da Lei n°® 8.666/93 e nos termos do artigo 7° da Lei n°® 10.520/02;

d) empresas com faléncia decretada;

e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal

f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.

2.2. No caso de participacio de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP)
ou Microempreendedor Individual (MEI), com fundamento nos art. 42 a 45 da Lei
Complementar 123/2006, as licitantes deveriao comprovar, quando da apresentacio dos

documentos de habilitacido, sua condi¢ao como tal.

3. EDITAL. ACESSO A INFORMAC()ES E IMPUGNACAO DO EDITAL:
3.1. O Caderno de Licitagdo, composto de Edital e Anexos, poderd ser consultado no

endereco .....c..coeeeunenne e/ou no site Www................ no link “licitagdes” ou mediante retirada por

meio de midia digital (CD, pen drive € outros), no enderego ..........ccceeevuveeeuveenne. , de segunda
a sexta-feira, das 08h30min as 16h30min (inserir horario de expediente do orgdo publico
responsavel pela licitacao).
3.2. Informacdes relativas a presente licitacdo poderdo ser obtidas conforme segue, de acordo
com seu teor:
3.2.1. QUESTOES TECNICAS ou JURIDICAS — deverio ser formuladas por escrito e
dirigidas a(o) Presidente da CPL e encaminhadas para a CPL no endereco ................ ou e-

mail oo , que devera ter o seu recebimento confirmado até 02 (dois) dias

uteis antes do prazo marcado para abertura do certame.
3.2.2. QUESTOES DIVERSAS — poderio ser obtidas junto a Secretaria ................ , pelo e-
mail: ......oovveinnnn, ,

3.3. Eventuais impugnagdes ao edital deverdo ser encaminhadas por escrito, dirigidas a(o)

Presidente da CPL, no enderego ..........c..c....... com a identificagdo completa da empresa autora



da impugnag¢do, assinatura de seu representante legal e copia simples do documento que
comprove esta condi¢do, observado o prazo previsto nos paragrafos 1° e 2° do artigo 41 da Lei
Federal n° 8.666/93, com suas posteriores alteracoes.

3.3.1. No instrumento de impugnacao, ¢ obrigatoria a mencao a documento pessoal, em se
tratando de pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para contato,
enderego, telefone e enderecgo eletronico.

3.4. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta PREFEITURA, a
licitante que ndo o fizer até o segundo dia util antecedente a abertura da sessdo publica.

3.5. A CPL decidira sobre a impugnagao, bem como respondera as questdes formuladas pelas
licitantes.

3.6. Acolhida a impugnacao oposta contra o ato convocatério sera designada nova data para a
realizacdo da sessdo publica da Concorréncia.

3.7. Nao serdo conhecidas as impugnacdes subscritas por representantes ndo habilitados
legalmente.

3.8. Qualquer cidaddo ou licitante poderd impugnar o Edital por irregularidade, devendo
protocolar o pedido devidamente fundamentado, nos termos do art. 41, da Lei n°. 8.666/93,
observados os prazos ali fixados, ou seja, em até 05 (cinco) dias uteis anteriores a data da
abertura das propostas, se cidadao, e em até 02 (dois) dias uteis antes da data das propostas, se
licitante.

3.9 Nao serdo conhecidas as impugnagdes enviadas pelo correio, correio eletronico ou qualquer
outro meio de comunicagdo, se dentro dos prazos previstos em lei as peticdes originais nao

tiverem sido protocolizadas.

4. CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A concorréncia sera processada e julgada pela CPL, na forma da Lei n° 12.232/10, com
excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta por
03 (trés) membros formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

4.3. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas

Técnicas, se solicitado pela CPL.



5. ABERTURA DA LICITACAO:
5.1. No dia, horario e local designados no preambulo deste Edital, tera inicio a sessdo publica
de processamento desta licitagdo, que sera conduzida pela CPL e realizada em conformidade
com a legislagdo pertinente, devendo os licitantes entregarem, primeiramente, os 04 (quatro)
envelopes.
5.2. Quanto aos representantes:
a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de
sociedade simples, o ato constitutivo registrado no Cartorio de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigagdes em decorréncia de tal investidura.
b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procura¢do ou instrumento
particular assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para
anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os
demais atos pertinentes ao certame. No caso de instrumento particular, o procurador
devera apresentar instrumento constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

5.2.1. O representante legal e o procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial

de identificacdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessao ou, ainda que presente,
ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentagdo de documentacao defeituosa,
ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.
5.2.3. Ser4 admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles
poderd representar apenas uma empresa/licitante, restando assegurada a manifestagdo de
advogados constituidos, em conformidade com os termos da Lei n°® 8.906/1994.
5.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4
contendo os documentos da proposta Técnica e proposta de Precos, observado as
recomendacodes abaixo:
I- ENVELOPE 1
a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Niao

Identificada;



b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela PM;
b1) O invélucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no horario das
08h30min as 16h30min (especificar o hordrio de expediente do 6rgao publico
responsavel pela licitacdo), no enderego .........cceceeeeuveennennne.
b2) O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
¢) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Nao podera:

d1) ter nenhuma identificacao;

d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao
da licitante;
d3) estar danificado ou deformado as pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identifica¢do da licitante.

e) Nao devera ter nenhum escrito, anotacdo, identificagdo ou qualquer elemento na parte

externa do envelope.

IT - ENVELOPE 2

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada,

que contera o mesmo teor da via ndo identificada, com excecao dos exemplos de pecas
referentes a ideia criativa;

b) O envelope devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

¢) NAO podera ter informacio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

ENVELOPE 2
CONCORRENCIAN®......... [........- ....... (mencionar 0 n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........




PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope 2 deverd ser identificado com denominagao social e o nimero do
CNPJ/MF da Licitante

II1 - ENVELOPE 3

a) Deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos
de Solugoes de Problemas de Comunicagao;

b) O envelope devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

¢) NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Nao Identificada (Envelope 1) que
possibilite a identificagao da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 3
CONCORRENCIANC......... [........- ....... (mencionar o n° ¢ ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERT(')~RIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope 3 devera identificado com denominagdo social € o nimero do
CNPJ/MF da Licitante

IV -ENVELOPE 4

a) A Proposta de Pregos deverd ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;

b) O envelope devera ser providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

¢) NAO podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdao Publicitdria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e
possibilite a identificagdo da autoria deste.

d)O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:



ENVELOPE 4
CONCORRENCIANC......... /........- ....... (mencionar o n° ¢ ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA DE PRECOS

O envelope 4 devera identificado com denominagdo social e o nimero do
CNPJ/MF da Licitante.

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES
6.1. O envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicagio

Publicitario, sem a identificacio da licitante com respectivos anexos, ou seja, os exemplos

de pecas, impressos em leiautes ou gravados em CD, DVD ou PEN DRIVE, a serem elaborados
a partir dos critérios a seguir
6.1.1. Plano de Comunicac¢iao Publicitiria — serd constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no Briefing — ANEXO IV
e nas orientacdes deste Edital, observadas especialmente as seguintes previsoes:
6.1.1.1. Raciocinio Basico serd desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no
qual a licitante fard um diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o
desafio de comunicagdo expresso no Briefing — ANEXO IV.
6.1.1.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria serd desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para
suprir o desafio de comunica¢cdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicacdo relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:
6.1.1.2.1 Apresentagao e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solu¢do publicitaria dos problemas
especificos de comunicagdo da Prefeitura de ,..,,,,.,,,;
6.1.1.2.2 Explicitara e defenderd os principais pontos da estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”,
“quando dizer” e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.
6.1.1.3. Ideia Criativa a licitante apresentara conteudo criativo para proposta de

campanha publicitaria, observadas as seguintes disposigdes:



6.1.1.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em
uma relagdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios
circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes
taticas que deles se pode esperar.
6.1.1.3.2. A relagdo devera indicar as pecas e ou material que foram corporificados nos
termos do subitem 6.1.1.3.3.
6.1.1.3.3. Darelagao de pegas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solucdo do desafio de comunicacdo, os quais deverdo observar as
seguintes orientagdes:
I — Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

¢) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

II - Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos,

independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou
material, observando as seguintes regras:
a) Cada redugdo e ou variagdo de formato serd considerada como uma peca;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;
¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista,
jornal, tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
adesivagem de fingers) serd considerada como uma peca, se o entendimento da
mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nio
transmitir a mensagem completa da comunicacao;
d) Um hotsite e todas as suas paginas serdao consideradas uma peca;
¢) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pegas;
f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;

6.1.1.3.4. S¢6 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.
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6.1.1.3.5. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas
capturas de video.
6.1.1.3.6. Na elaboragao do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
permitido o recurso travelling, além de trilha, voz de personagens e locugao.
6.1.1.3.7. Cada exemplo de peg¢a e ou material deverd trazer indicagdo sucinta
(exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “antincio revista”, “monstro internet’)
destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e ou material a que se refere o
subitem.
6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, prototipos € monstros poderdo ser
apresentados em DVD, CD ou PEN-DRIVE, que ndo contenham qualquer
identificacdo da licitante, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:
a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmyv, mpeg, vob;
b) protdtipos e monstros, para radio: mp3, wma;
¢) prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
6.1.1.3.9. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente
do caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as
dimensdes do envelope 1. As pecas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1
poderao ser dobradas.
6.1.1.3.10. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que
ndo prejudique sua leitura - sem limitagdo de cores, sem suporte € ou passe-partout, em
qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.
6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvido por meio de textos,
tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:
a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante em funcao da verba
referencial indica no Briefing — ANEXO IV.
b) Simulag¢do do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes da
relacdo prevista no subitem 6.1.1.3.1.
6.1.1.4.1. Da simulagao do plano de distribuicao devera contar um resumo geral com
informagdes minimas sobre:

a) periodo de distribuicao das pecas e ou material;
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b) quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;
¢) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;
d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao técnica
de cada peca destinada a veiculos de divulgagao;
e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada peca e ou material
de ndo midia, entre outras que entender pertinente.
6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que
ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a
transmissdo de mensagem publicitaria.
6.1.1.4.3. A simulacdo do plano de distribuicdo deverd observar ainda as seguintes
condigoes:
a) os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagao;
b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;
c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os

servigos de fornecedores e veiculos.

6.2- Envelope 2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO - VIA
IDENTIFICADA
6.2.1. O Plano de Comunicagao Publicitario — Via Identificada, devera conter copia do plano
de comunicagdo de publicitaria, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa. Os
documentos deverdo ser datados e assinados na ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.
6.3- Envelope 3- CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Os documentos e informacgdes deste envelope NAO poderao ter informacao, marca, sinal,

etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitario — Via
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Nao Identificada que possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Envelope
2.
6.3.1. Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno
especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos € ou outros recursos por
meios dos quais a licitante discriminara:
a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas,
com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;
b) A quantificagdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢do da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica,
midia e atendimento;
b1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido
contendo, no minimo, o0 nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais;
b2) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento deverao participar ou estar disponiveis para a prestacao dos servigos
objeto deste Edital, admitida sua substitui¢do por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia da PREFEITURA.
¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
disposicdo para a execugao do contrato.
d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais
de trabalho, na criacdo de peg¢a avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de
midia;
e) As informagdes de marketing e comunicacao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria
de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da
PREFEITURA sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
6.3.1.2. Nao hé limitacdo de ntimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.
6.3.2. REPERTORIO
6.3.2.1. O Repertorio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,

expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.
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6.3.2.1.1.  No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez)
pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacdo, exposicao ou distribui¢do, observado o seguinte:
a) as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 1° de janeiro de 2016;
b) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);
¢) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao
ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.
d) as pecas e ou material ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de
contratos de prestacao de servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou
tenha sido signatario;
e) para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produgdo, periodo
de veiculagdo, e exposicdo e ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, mencao de,
pelo menos, um veiculo que divulgou cada peca.
6.3.2.2. A apresentagcdo de pecas e ou material em niimero inferior ao exigido no
subitem 6.3.2.1.1 implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao
numero de pecas apresentadas.
6.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.3.2.2 serd obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontua¢do maxima prevista no subitem
8.3.
6.3.2.4. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacao do Repertorio.
6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
6.3.3.1. A licitante deverd apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas,
em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicagado planejadas

e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
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6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido a autorizagao
para sua producao ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2016.
6.3.3.1.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para
este quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista
no subitem 8.3 quesito relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao.
6.3.3.1.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes
e nao podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagao de
servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatério.
6.3.3.1.4. A formalizagao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.
6.3.3.1.5 Na ultima pagina do relato devera constar a indicacdo do nome empresarial
do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo
ou fung¢do, sem necessidade de reconhecimento de firma.

6.3.3.2 Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas € ou material ndo

computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1 independentemente do

meio de divulgagao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:
a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
ou ser apresentados separadamente (soltos).
b) as pecas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem
6.3.3.1, ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer
hipdtese, a compreensao de seu contetido e a indicacao de suas dimensdes originais:
Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou ndo.
C)  paracada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producdo e/ou veiculagao.

6.4. Envelope 4 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO
6.4.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo II,

informando o percentual de honorarios incidentes sobre o preco dos servigos especializados

prestados por fornecedores, referentes:
a) o planejamento e a execucao de pesquisas € de outros instrumentos, de avaliagao e de

geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgag¢do nos
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quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;

b) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias
¢) a intermediacdo na contratagdo de midia digital, no caso em que os veiculos nio
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4.680/65; ¢

d) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial

de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio
Grande do Norte, observando-se ainda que se destina a atender o disposto no paragrafo
3° do art. 44 ¢ inciso II do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do
contrato administrativo que vier a ser firmado:
I - Nao sera aceito, no tocante a formas inovadoras de comunicagdo publicitéria,
percentual de honoréarios superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital
adquirida com a intermediagdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo Desconto Padrdao de Agéncia.
II — Nao sera aceito desconto superior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Rio Grande do Norte — SINAPRO/RN;
IIT - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso
por extenso, sera validado o percentual por extenso;
IV - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteragao, sob a alegacdo de erro, omissao ou qualquer
outro pretexto;
V- O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdao contemplar todos
os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servigos
objeto desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos
(obrigagdes sociais, impostos, taxas, etc);
6.4.2 A Proposta de Preco deverd ser datada e assinada por quem detenha poderes de

representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
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6.4.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.
6.4.4 A classificacao das Propostas de prego observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuacao,
referente ao percentual de honordrios mencionados no subitem 6.4.1 e pelo desconto
concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Rio Grande do Norte — SINAPRO/RN
6.4.5 O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias,
a contar da data da abertura da reunido de licitagdo, indicada na epigrafe deste Edital.

6.5. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
6.5.1. A licitante cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo
entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao.
6.5.2. Os documentos de Habilitagdo deverdo estar acondicionados no envelope 5, que
devera ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em

sua face externa:

ENVELOPE 5
CONCORRENCIAN®......... /........- ....... (mencionar 0 n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

DOCUMENTO PARA HABILITACAO

O envelope 5 devera ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas,
devendo ser entregue em envelope fornecido pela licitante, lacrado, com a
denominacdo social da licitante conforme previsto no Edital.

6.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos
relacionados nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSICOES
GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO - subitem 9.3.
6.5.4. HABILITACAO JURIDICA
6.5.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou
6.5.4.2. Ato constitutivo e alteragdes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente
registrado, em se tratando de sociedade empresaria acompanhado de documentos de

elei¢do de seus administradores; ou
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6.5.4.3. Inscricdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada dos nomes e enderegos dos diretores em exercicio.
6.5.4.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido
pelo o6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

6.5.5 REGULARIDADE FISCAL
6.5.5.1 Prova de inscri¢ao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/ME;
6.5.5.2 - Certidao de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
F.G.T.S., fornecido pela Caixa Economica Federal.
6.5.5.3 Certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os
créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados,
inclusive créditos tributarios relativos as contribuigdes sociais, conforme Portaria
Conjunta RFB/PGFN n° 1.751 de 02 de outubro de 2014.
6.5.5.4 Certidao de Regularidade de situacdo quanto aos encargos tributarios Estaduais,
expedido pela Secretaria da Fazenda ou Procuradoria Geral do Estado do domicilio ou
sede da licitante ou declaragdo de isengdo ou de ndo incidéncia assinada pelo
representante legal da licitante, sob as penas da lei, quando ndo houver obrigatoriedade
de inscri¢ao da empresa, conforme Modelo ANEXO I - A.
6.5.5.5 Certidao de Regularidade de situagdo quanto aos encargos tributarios mobilidrios
Municipais, ou declaracao de isen¢do ou de nao incidéncia assinada pelo representante
legal da licitante, sob as penas da lei, quando nao houver obrigatoriedade de inscrigdo da
empresa, conforme Modelo ANEXO I - B.
6.5.5.6 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio
de 1943, conforme disposto na Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011.
6.5.5.7 Para as ME, EPP ou MEI nos termos da Lei 123/06 e altera¢des, havendo
alguma restri¢do na comprovacao da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 5
(cinco) dias uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da

Administragdo Publica, para a regularizacdo da documenta¢do, pagamento ou
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parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidoes negativas ou positivas com

efeito de certidao negativa.
a) A ndo regularizacdo da documentagdo, no prazo previsto no item “6.5.5.6, implicarad
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei n°
8.666, de 21 de junho de 1993, sendo facultado a Administragdo convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacao, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.
b) Em caso de ndo comprovacao da sua condi¢do de ME, EPP ou MEI e/ou ndo regularizagdo
dos documentos de comprovag¢ao da regularidade fiscal, a licitante estar sujeita as penalidades
legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a Administracido
Publica, pelo prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas no edital.

6.5.6 QUALIFICACAO TECNICA

6.5.6.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°

12.232/2010, artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das

Normas-Padrao (CENP).

6.5.6.2. Comprovacao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel

com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentagdo de atestado(s) expedido(s) por

pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu

paragrafo 1°, incisos I e 11, da Lei 12.232/10, bem com o inciso Il e § 1°, art. 30 da Lei

Federal 8.666/93.

6.5.7 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

6.5.7.1. Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa

juridica.

6.5.7.2. Prova de Capital Social ou Patriménio Liquido minimo de RS ......................

(cerereenee e Reais),equivalente a 5% (cinco por cento) do valor do contrato

administrativo decorrente desta licitacao, devendo a comprovagao ser feita relativamente

a data da apresentacdo da proposta, na forma da lei (Art. 31, § 3°, da Lei Federal n°

8.666/93).

6.5.7.3. Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social, ja

exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagdo financeira da

empresa, vedada a sua substitui¢ao por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser

atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de

apresentacao da proposta. (Artigo 31, inciso I, Lei Federal n°. 8.666/93).
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6.5.7.3.1. Serdo considerados como legais o balanco e as demonstracdes contabeis
assim apresentados:
a) pelas sociedades anonimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de grande
circulacao; ou por fotocopia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede
ou domicilio da licitante.
b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocopia do Livro
Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente
autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro 6rgao
equivalente; ou fotocopia do Balango ¢ das Demonstragdes Contabeis devidamente
registrados ou autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
ou Escrituracdo Contabil Digital, nos termos do Decreto 6.022/2007
¢) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocopia do Balango de
Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da licitante.
6.5.7.3.2. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 1 (um) ano de exercicio,
apresentar Balanco de Abertura.
6.5.7.3.3. A boa situacdo financeira serd comprovada com as demonstragdes a seguir,
calculadas a partir do ultimo balango apresentado:
- Indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00
- Indice de Liquidez Corrente (LC) superior a 1,00
- Indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00
(calculados pelas seguintes formulas, cujo memorial deveréd ser juntado ao

Balango Patrimonial):

LG=_AC+RLP SG=__AT LC=_AC
PC+ELP PC+ELP PC

onde: AC = ATIVO CIRCULANTE
PC =PASSIVO CIRCULANTE

AT = ATIVO TOTAL

ELP = EXIGIVEL A LONGO PRAZO

20



LP=REALIZAVEL A LONGO PRAZO
6.5.7.3.4. Se necessaria a atualizacdo do balanco patrimonial, do DRE e do capital
social, devera ser apresentado, também, o memorial de calculo correspondente.
6.5.8. DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA:
Declaracao da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal,
que ndo ha fato impeditivo para sua habilitacdo e que se encontra em situacao regular perante
0 Ministério do Trabalho, conforme modelo ANEXO I - C.
6.5.9. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR:
6.5.9.1. DECLARACAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu
representante legal, conforme modelo ANEXO I — D.

7- DAABERTURA DOS ENVELOPES:
7.1. Os envelopes 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e horario estipulados no preambulo do
Edital e em seguida, em ato publico, e, com exce¢do do envelope 1 (apdcerifo), serdo rubricados
pela Comissao e pelas licitantes presentes e apds remetido para exame da Subcomissao
7.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido, desde
que ndo haja comunica¢do da CPL em contrario.
7.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.
7.2. PRIMEIRA SESSAO:
7.2.1 Abertura da sessdo publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previsto no
preambulo deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:
7.2.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 5.2;
7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2, 3 e 4;
7.2.1.2.1. O ndo recebimento do envelope 1, também impedird de receber os demais
envelopes da mesma licitante.
7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permanecerao fechados sob a guarda da
CPL, e separa-los dos envelopes 1 e 3.

7.2.1.4. retirar e rubricar o contetido do envelope 1 e 3
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7.2.2. Apo6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro
envelope, documento ou embalagem sera recebido.

7.2.6. A Comissao, antes da abertura do envelope 1, adotard medida para evitar que seus
membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar
a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitario.

7.2.8. Abertos os envelopes 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo
por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.
7.2.9. A anélise e os tramites administrativos pertinentes ao conteiido dos envelopes 1 e 3
observardo os seguintes procedimentos:
a) suspensdo da sessdo para andlise individualizada e julgamento, pela subcomissdo
Técnica das vias ndo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria e Capacidade
de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugdo de Problema de Comunicagao.
b) encaminhamento pela CPL a Subcomissao Técnica, dos envelopes 1,
c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao, do relatorio de
julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, com a pontuagdo e de justificativa
das razdes que as fundamentaram em cada caso.
d) encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica, dos envelopes 3;
e) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao do relatério de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos
Relatos de Solugdo de Problema de Comunicagdo, com as pontuagdes e de justificativa
das razdes que as fundamentaram em cada caso.
7.2.10. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4, a
Subcomissao Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e langara
sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase.
7.2.11. O disposto no subitem 7.2.10 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos envelopes 2.
7.2.12. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitdria apresentado pelas licitantes e as
pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e

Relato de Solucao de Problemas de Comunicagao de cada licitante.
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7.3 SEGUNDA SESSAO:

7.3.1. Apos receber os relatdrios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 1 e 3)

respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao

Técnica, a CPL designard nova data e horario para realizagdo da segunda sessao publica que

tera a seguinte pauta:

a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido

representante na sessdo anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s)

documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura do receptaculo contendo os envelopes 2 e 4

¢) abertura e rubrica do conteudo do envelope 2, cotejo das vias ndo identificas (envelope

1) com as vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicacao Publicitaria, para

identificacdo de sua autoria.

d) elaboracdo da planilha geral com o somatorio das pontuacdes atribuidas ao plano de

comunicagdo publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.
d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso.

7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em

Ata as propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram

desclassificadas.

7.3.3. Do resultado do julgamento e classificagdo ou desclassificagdo, cabera recurso.
7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor
recurso, o que constara em Ata, a CPL dara prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢ao, a CPL

designara nova data e horario para a sessao de abertura das Propostas de Preco — Envelope

4 das Licitantes classificadas. A sessdo publica tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessdes anteriores, a licitante deverd se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura dos envelopes 4, exame e rubrica de seus conteudos pela Comissdo e

representantes.
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¢) julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores
precos, nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em
ordem de classificacao.
e) Do julgamento das propostas cabera recurso.
7.5. QUARTA SESSAO:
7.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢do, a CPL
designara nova data e horario para a sessdo de recebimento e abertura dos documentos de
Habilitacdo — Envelope 5 das Licitantes classificadas. A sessdo publica terd a seguinte pauta:
a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessdes anterior, a licitante deverd se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;
b) recebimento e abertura dos envelopes 5, das licitantes classificadas e decidir sobre a
habilitagdo, conforme previsto nos artigos 27 e seguinte da Lei 8.666/93 ¢ exigéncias
fixadas no Edital.
¢) caso a CPL julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) Do resultado do julgamento habilita¢do e inabilitacdo, cabera recurso.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:
A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
8.1. A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicacio Publicitaria

8.2.1.1 Raciocinio Bésico - a acuidade de compreensao:

a) Das fungdes e do papel da PM nos contextos social, politico e econdmico; (maximo
de 2 pontos)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da PM com seus publicos;
(maximo de 2 pontos)

¢) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria; (maximo de 1 ponto)

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; (maximo de 1 ponto)
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e) Do desafio de comunicacao expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)
f) Das necessidades de comunicacdo da PM para solucionar esse desafio. (maximo de
2 pontos)

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao
da PM e a seu desafio de comunicagdo; (maximo de 4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos; (maximo de 3 pontos)
¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
PM com seus publicos; (maximo de 3 pontos)
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta
para a solu¢do do desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (méximo de 3 pontos)
e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta; (maximo de 3 pontos)
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM, o mercado no qual se insere,
seu desafio de comunicacao, seus publicos, os objetivos de comunicacdo previstos no
Briefing e a verba disponivel. (maximo de 4 pontos)

8.2.1.3. Ideia Criativa
a) Sua adequagdo ao desafio de comunicagdo expresso no Briefing; (méximo de 2
pontos)
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;
(maximo de 2 pontos)
¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; (méaximo de 2
pontos)
d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; (maximo de 2 pontos)
e) A originalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem; (méximo de 2
pontos)
f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (maximo de 2 pontos)
g) Sua pertinéncia as atividades da PM e a sua inser¢ao nos contextos social, politico
e econdmico; (maximo de 2 pontos)
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

exemplos de pecas e/ou material apresentados; (maximo de 2 pontos)
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i) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (maximo de 2 pontos)
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e

aos publicos propostos. (méximo de 2 pontos)

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndao Midia

8.2.2.

8.2.3.

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de publico
prioritarios; (maximo de 3 pontos)

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (maximo de 2 pontos)
¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e/ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores; (maximo de 3 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicagao proprios da PM; (maximo de 2 pontos)

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e /ou do material; (maximo de 3 pontos)

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (maximo de 2 pontos)
Capacidade de Atendimento

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado; (méximo de 2 pontos)

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (maximo de
3 pontos)

¢) A adequacgdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia
de comunicag¢ado publicitaria da PM; (maximo de 3 pontos)

d) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao
a disposicdo na execugdo do Contrato; (maximo de 2 pontos)

e) A operacionalidade do relacionamento entre a PM e a licitante, esquematizado na
proposta; (maximo de 2 pontos)

f) A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposi¢do da PM, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
Contrato. (maximo de 3 pontos)

Repertorio

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

(méximo de 4 pontos)
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b) A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material; (maximo de 3
pontos)
¢) A clareza da exposicao das informagdes prestadas; (maximo de 3 pontos)
8.2.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (maximo de 3 pontos)
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucio; (méaximo de
2 pontos)
¢) A relevancia dos resultados apresentados; (maximo de 3 pontos)
d) A concatenagdo logica da exposi¢do. (maximo de 2 pontos)

8.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo

a metodologia a seguir.

Quesitos/Subquesitos Pontos

Plano de Comunica¢ao Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 15

Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuacio Maxima Total 100

8.3.1 A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissdo Técnica.

8.3.2 A Subcomissdo reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das

pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
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8.3.3. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apOs a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em relatorios as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao
quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissao
€ passara a compor o processo desta licitagdo.
8.3.4. A pontuagdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
8.3.5 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuagao.
8.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.
¢) Nao alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica a nota minima de 70 (setenta) pontos;
d) tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissdao Técnica no processo de julgamento das
propostas.
B) DA PROPOSTA DE PRECOS
8.5. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO II - Modelo de
Proposta de Precos.
8.6. Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alega¢do de
erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital € em seus anexos.
8.8. Serad desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
8.9. A licitante devera apresentar uma unica proposta de pregos da qual constardo os seguintes
itens:
a) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avalia¢do e de geracdo de conhecimento
como a intermediagdo e supervisdo da agéncia;
b) honorarios sobre formas inovadoras de comunicacao publicitaria com a intermediacao e
supervisao da agéncia;
¢) remuneracgao sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando

o veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;
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d) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos  do
Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado do Rio Grande do Norte — SINAPRO/RN,
a ser concedido pela agéncia a PM.

8.9.1. Além da remuneragdo prevista acima, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia equivalente a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios que encaminhar ao
Veiculo por ordem e conta de seus Clientes, e percentual de honorarios de 15% (quinze por
cento) incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producao e a execugao técnica de pega e ou material, em conformidade com o
artigo 11 da Lei 4.680/65, e nos itens 2.5.1 e 3.6.1 estabelecidos pelas Normas-Padrao da
Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo de Normas Padrio — CENP,

respectivamente.

8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagdo, os percentuais maximos
a serem pagos pela Prefeitura:
8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacao das pegas por direito
igual ao inicialmente pactuado.
8.11 A proposta de politica de precos deverd levar em consideragdo que a Prefeitura efetuaré o
pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.
8.12. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatdrio, inclusive materiais de uso e consumo para
consecucdo dos servicos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, mao-de-obra, bem
como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitirios ou
quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razao do objeto deste

edital, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos adicionais.

8.12.1. A Classificacao se dard da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucao de pesquisas e de outros

instrumentos, de avaliagcdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
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os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacdo e

supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia

com novas tecnologias, com a intermediagdo e supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
C) percentual de remuneragdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediagao

da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE
HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
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15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

d) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda

do Estado do Rio Grande do Norte, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA
DE CUSTO INTERNOS
20 De 30%
15 De 20 a 29%
12 De 15% a 19%
10 De 10% a 14%
8.12.1 Serdo consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as

maiores pontuacdes através da férmula abaixo:

NFPP= Nota final da Proposta de Prego

D1 — Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliagcao

D2 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicacao.

D3 — Pontuagdo aplicada ao percentual de remuneragao da agéncia sobre o valor da
midia digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto
de agéncia pelos veiculos de divulgacgao.

D4 — Pontuagao aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato

das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Norte.

NFPC= D1+D2+D3+D4
4
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¢) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuacao Final sera obtida através da féormula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuagao final

NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacao relativa a proposta de preco
8.14. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuigdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico

d) Estratégia de Midia e Nao Midia
8.15. Apos a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através
de sorteio que ocorrerd em sessao publica.
8.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da
média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

8.17. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagao para as empresas
de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagdes em que o resultado final, cons-
tituido pela média ponderada das pontuacdes das Propostas Técnica e de Preco, alcangada pelas
microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais & média ponderada apresentada pela
licitante mais bem classificada e desde que ndo seja esta uma microempresa ou empresa de
pequeno porte.

8.18. Ocorrendo o empate entre microempresas ¢ empresas de pequeno porte, sera realizado
sorteio entre elas.

8.19. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar
n. 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de ha-
bilitagcdo, a declaragdo de que ndo se encontra em nenhuma das situagdes do paragrafo
4°. do artigo 3°. do citado dispositivo.

9. DA HABILITACAO
9.1. Os Documentos de Habilitacdo deverao ser entregues a CPL pelas licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na

convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim.
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9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame.
9.1.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentagao na forma prevista no
subitem 6.5.

9.2. A CPL analisard os Documentos de Habilitacdo e julgard habilitadas as que atenderem

integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a PM reabrira a fase de Habilita¢do, com nova
convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para
apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias tteis, em atencdo aos
principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes
preestabelecidas.

9.3. DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO:
9.3.1. Serdo aceitas certidoes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do
artigo 206 do Codigo Tributario Nacional.
9.3.2. A documentagao conforme o caso devera ser compativel com as respectivas inscrigoes
nas esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentagdo, a mesclagem dos
documentos de estabelecimentos diversos (nimeros de inscricdo no C.N.P.J., .LE. e C.C.M.).
9.3.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz, € se
for a filial, todos os documentos deverao estar em nome da filial, exceto aqueles documentos
que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que nao o participante
desta licitacdo, execute o futuro contrato, devera ser apresentada a documentacao de ambos
os estabelecimentos.
9.3.5. Para efeito da validade das certiddes de regularidade de situagdo perante a
Administracdo Publica, se outro prazo nao constar da lei ou do proprio documento, sera
considerado o lapso de 06 (seis) meses entre a data de sua expedi¢do e a da abertura do
certame.
9.3.6. A aceitacao dos documentos obtidos via "internet" ficara condicionada a confirmacgao
de sua validade, também por esse meio, pela CPL.
9.3.7. Os documentos poderdo ser apresentados no original, por qualquer processo de copia

reprografica autenticada por tabelido por forca de Lei, ou a publicacdao em 6rgao da imprensa
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na forma da lei e serdo anexados ao processo licitatorio, inclusive na hipotese da
apresentacdo de documentos originais.

9.3.8. As autenticagdes poderao ser feitas pelos membros da CPL, mediante cotejo da copia
com o original.

9.3.9. Os documentos exigidos para habilitagdo, ndo poderdo, em hipdtese alguma, ser
substituidos por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser
apresentados posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame, exceto na situacao

do subitem 6.5.5.6.

10. DA ADJUDICACAO, DA HOMOLOGACAO, E CONTRATO:

10.1. Apds o julgamento a CPL encaminhard o processo a autoridade competente para, a seu
critério, Adjudicar e Homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apds, a
adjudicataria serd convocada para assinar e retirar o Contrato.

10.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V, deste Edital.
10.3.A adjudicataria devera no prazo de 05(cinco) dias uteis, contados da data da convocacao
comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da proposta.

10.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo mediante
solicitagdo expressa da adjudicataria.

10.5. Quando, nos termos previstos no Art. 62, Lei Federal n° 8.666/93, o instrumento contratual
for autorizacdo de fornecimento/execucdo de servigos, esta serd encaminhada ao vencedor apos
a homologacao do certame e emissao da respectiva nota de empenho.

10.6. Na hipotese do ndo atendimento a convocacao para assinatura do instrumento contratual
ou havendo recusa em recebé-lo, fica facultado a Administragdo, desde que haja conveniéncia,
proceder a adjudicagdo as demais licitantes, observada a ordem de classificagdo das propostas.
10.7. A contratada devera prestar garantia no valor de 1% (um por cento) do valor do contrato,

no ato da assinatura, em conformidade com a legislagdo vigente.

11. DA FISCALIZACAO:
11.1. A PM nomear4 Gestor(es) e fiscal(is) para realizar a fiscalizacdo do Contrato resultante
desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execuc¢ao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para

notificar a contratada, objetivando sua imediata correcao.
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12. DO RECEBIMENTO DO OBJETO:
12.1. O objeto desta licitagao sera recebido pela unidade requisitante, consoante o disposto no
artigo 73 e 74, da Lei federal n° 8.666/93 e demais normas pertinentes.
12.2. Constatadas irregularidades na execugdo do objeto a Administragdo podera:
a) Refutéd-lo no todo ou em parte, determinando a substitui¢do de produto, refazimento dos
servigos ou rescindir a contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas.
b) Na hipotese de substitui¢ao de produto ou refazimento de servigos, a contratada devera
fazé-lo em conformidade com as condi¢des estabelecidas no instrumento contratual, no
prazo maximo de 15 dias, contados da notificagdo por escrito, sem que isto implique em
quaisquer Onus para a Prefeitura de .......................
¢) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-ao as sang¢des cabivelis.
12.3 Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analise e planos),
pecas, acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de seus
empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste contrato
serdo cedidos a Prefeitura de ......................
12.3.1 Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em
qualquer outro pais.
12.3.2 O valor dessa cessao estd integralmente incluido nas modalidades de remuneragao
no contrato.
12.3.3 Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas
modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
12.3.4 Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos,
a Prefeitura solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e
prego, inclusive quando a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais € conexos
de suas respectivas titularidades.
12.3.5 A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os or¢camentos de
produgdo, o custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos de autor € conexos.
12.3.6 A Prefeitura sera a unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagao, sejam estes passiveis ou

ndo de protecao de Direito de Propriedade Intelectual.
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13. CONDICOES DE PAGAMENTO:
13.1. O(s) pagamento(s) serao efetuados, no prazo de 30 (trinta) dias a contar do recebimento
da Nota Fiscal devidamente atestada.
13.1.1.  Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela
contratada, a fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da
data em que estas forem cumpridas, a critério da Administragao.
13.2. O pagamento serd efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia bancaria
ou, excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da Administracdo, nos termos
da legislagdo vigente.
13.3. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de nao efetuar o
pagamento.
13.4. Para fins de liquidacao e pagamento de despesas deverao ser atendidas as exigéncias legais.
13.5. Em atendimento ao art. 40, XIV “c” e “d” e art. 55, III e VII da Lei 8666/93, nos casos de
eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido, de alguma forma,
para tanto, fica convencionado que a taxa de compensag¢ao financeira devida pela Contratante,
entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, serd calculada mediante a

aplicacao da seguinte formula:
EM =1x N x VP, sendo:

EM = Encargos Moratdrios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;

I = Indice de compensag¢ao financeira = 0,00012329, assim apurado:

I1=(TX)

1=(6/100)/365

1=0,00012329

TX = Percentual da taxa anual = 4,5%

* De acordo com a meta da inflacao fixada pela Resolugao 4.499/2016 do Banco

Central do Brasil

14. PENALIDADES:
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14.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das cldusulas deste edital ou do
instrumento contratual ficard sujeita as penalidades previstas no artigo 86 e seguintes da Lei
8.666/93.
14.2. Ficara sujeito a impedimento de licitar e de contratar com a Administragao Publica direta
e autarquica, pelo prazo de até 02 (dois) anos conforme dispde o inciso III, Art. 87 da Lei
Federal n° 8.666/93, sem prejuizo das multas prevista no edital e no instrumento contratual e
das demais cominagdes legais, aquele que convocado dentro do prazo de validade da proposta:

14.2.1. deixar de entregar documentagdo ou apresentar documentacao falsa para o certame.

14.2.2. ndo celebrar o contrato.

14.2.3. comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal.

14.2.4. n3o mantiver a proposta, lance ou oferta.

14.2.5. ensejar o retardamento da execucao do objeto da contratacao.

14.2.6. falhar ou fraudar na execug¢ado do contrato.
14.3. DAS MULTAS - em cada caso, aplicar-se-a:

14.3.1. 10% (dez por cento) do valor estimado para a contratagdo, em razdo do

descumprimento de exigéncia do edital.

14.3.2. 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso sobre a parcela do
objeto.
14.3.3. 10% (dez por cento) por inexecugdo parcial do instrumento contratual sobre o

valor da correspondente parcela.

14.3.4.  20% (vinte por cento) por inexecug¢ao total do instrumento contratual sobre o seu
valor.
14.3.5. 10% (dez por cento) sobre o valor dos honorarios da agéncia referentes a parcela

que tenha problemas técnicos, mais multa de 0,33 (trinta e trés centésimos) por cento ao dia
enquanto os problemas técnicos ndo forem sanados, contados da data em que a
Administragdo tiver comunicado a empresa a irregularidade.

14.3.6. 10% (dez por cento), por descumprimento de quaisquer das obrigagdes
decorrentes do ajuste, que ndo estejam previstas nos subitens acima, a qual incidird sobre o
valor efetivamente pagos a agéncia no curso da execu¢ao do instrumento contratual.

14.3.7. Os atrasos por problemas técnicos que perdurarem por mais de 10 (dez) dias,

serdo considerados inexecugdo parcial para os efeitos das aplicacdes das penalidades.
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14.3.8.  Os atrasos superiores a 60 (sessenta) dias serdo considerados inexecugdo total
para efeito de aplicacdo de penalidade.
14.4. As penalidades serdo aplicadas a critério da Administragado e sao independentes sendo que
a aplicagdo de uma nao exclui a das outras, quando cabiveis, conforme disposto no art. 87 da
Lei de Licitagoes.
14.5. O prazo para pagamento das multas sera de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimagao da
empresa apenada, esgotados os recursos administrativos cabiveis. A critério da Administracao
e sendo possivel, o valor devido sera descontado da eventual garantia prestada. Nao havendo

pagamento, o valor sera inscrito como divida ativa, sujeitando a devedora a processo executivo.

15. DOS RECURSOS:
15.1. Dos atos da Administragdo cabem recursos, incumbindo & CPL e & proponente
observar o disposto no art. 109, da Lei n°. 8.666/93, observados os prazos ali fixados, ou
seja, 05 (cinco) dias uteis apds a ciéncia oficial do ato;
15.2. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues,
mediante peticdo, devidamente fundamentados e protocolados até o tltimo dia do prazo, na
Secretaria de .......cccocvueeeeen. , N0 endereco ..................... , ou enviados para o endereco
eletronico: ............
15.2.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderdo ser aceitos através do e-mail
......................... , desde que a peca recursal esteja anexada e devidamente assinada,
sendo obrigatorio a sua confirmacao através de e-mail.
15.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condigdes deste
Edital, ndo terdo analise de mérito.
15.4. Nao serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio
eletronico ou qualquer outro meio de comunicagao, se dentro dos prazos previstos em lei as
peti¢des originais ndo tiverem sido protocolizadas.
15.5. A CPL reserva-se o direito de, a qualquer momento, consultar os setores técnicos da

Administragao.

16. DISPOSICOES GERAIS:
16.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitacdo, ¢ competente, por disposicao

legal, o Foro da Comarca de ...................
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16.2. E facultada a CPL ou a autoridade superior em qualquer fase da licitagdo, a promogao de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢ao do processo.
16.3. Fica assegurado ao municipio o direito de, no interesse da Administragao, anular ou
revogar, a qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia aos
participantes, na forma da legislacdo vigente.
16.4. Seré observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:
16.4.1. A anulacdo do procedimento licitatorio por motivo de ilegalidade ndo gera obrigacao
de indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo unico do artigo 59 da Lei Federal n® 8666/93.
16.4.2. A nulidade de procedimento licitatorio induz a do contrato, ressalvado, ainda, o
dispositivo citado no subitem imediatamente anterior.
16.4.3. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditério e a
ampla defesa.
16.5. As interessadas deverao ter pleno conhecimento dos elementos constantes do Edital, bem
como de todas as condigdes gerais e peculiares do local onde serdo executados os trabalhos,
nao podendo invocar nenhum desconhecimento como elemento impeditivo da formulagao e sua
proposta ou do perfeito cumprimento do Contrato.
16.6. As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, sob pena das sancgdes aplicaveis em
cada caso, previstas neste edital, ndo se excluindo as de carater civil e/ou criminal e a Prefeitura
de oo, ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da condugdo ou do resultado do processo licitatorio.
16.7. E vedada a subcontratagio, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado,
sem expressa anuéncia da Contratante.
16.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. So6 se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente
na PM.
16.9. Os demais atos relativos a esta licitagdo serdo realizados mediante publicagdo na Imprensa
Oficial.
16.10. As normas disciplinadoras desta licitagdao serdo interpretadas em favor da ampliagao da
disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre os participantes e desde que nao

comprometam o interesse publico, a finalidade e a seguranca da contratagao.
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16.11. As partes responderdo por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigacdes

contratuais, além de outras cominagdes definidas na legislacdo em vigor.

17. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:
ANEXO I — Declaragoes
A - Declaragao de regularidade fiscal habilitatoria;
B — Declaracao de isen¢do junto a Fazenda Publica do Estado;
C — Declaracao de iseng¢do junto a Fazenda Publica do Municipio;
D - Declaragao
ANEXO II — Modelo de Proposta de Pregos;
ANEXO III — Termo de Referéncia;
ANEXO IV — Briefing;

ANEXO V — Minuta de Contrato.

(cidade) .....de.............. de 202...

(nome e fun¢do)
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ANEXO 1

DECLARACOES
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ANEXOI-A

DECLARACAO DE ISENCAO ESTADO

MODELO
A Prefeitura de ......c.ceeererreneenee
(Secretaria ou departamento)
Concorréncia n°........
Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........
A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) ........., CNPIn® ................ ,
DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que esta isenta e/ou ndo incide
tributos estaduais, nao possuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica do Estado ....... (do

domicilio ou sede da licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI-B

DECLARACAO DE ISENCAO MUNICIiPIO

MODELO
A Prefeitura de .......c.eeueeereenennee
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncia n° ........
Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........
A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) ........., CNPIn® ................ ,

DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que ndo esta cadastrada
(inscrita), ndo possuindo, portanto, débitos mobiliarios junto a Fazenda Publica do Municipio
de ....... (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI-C
DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA
MODELO

A Prefeitura de .......cccvevevnenee
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncia n° ........

Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........

Nome completo _, representante legal da Empresa_, com sede na Rua__, inscrita no CNPJ
sob n° . interessada em participar da licitacdo em epigrafe que se processa no processo
administrativo indicado , DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitacdo no presente
processo licitatorio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

b) € que nos encontramos em situagao regular perante o Ministério do Trabalho no que se
refere a observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal, ndo
mantendo em nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em horario noturno de
trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de
menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.

44



ANEXOI-D
DECLARACAO
MODELO

A Prefeitura de .......oceeeeeecnereencnee
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncia n° ........

Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........

A (Empresa) inscrita no CNPJ n. .......cccocceeienee. por intermédio de seu representante o(a)
ST(2) e , portador (a) da Carteira de Identidade RG.
N e €doCPF. ..o, , DECLARA sob as penas da
Lei:
1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o ENVELOPE 01, assim
como todos os documentos e informagdes necessarios a participagdo nesta Concorréncia,
conhecendo e acatando as condigdes para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagio;
2) Inexisténcia de impedimentos para a participacdo, ou seja, que ndo incorre em nenhum
dos casos relacionados nas condigdes de participacdo do Edital.
3) Elaboragdo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
b) Que a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Con-
corréncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante poten-
cial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
c) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao
de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar
ou nao da referida licitagao;
d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto
da referida licitacao; e
e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nao
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer integrante da Prefeitura Municipal de ................... antes da abertura oficial das
propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO IT

MODELO
PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIA N° ........... — PROCESSO N° /
Razao Social da PROPONENTE:
Endereco:
CEP: Fone: Fax:
e-mail: CNPJ: Inscri¢cio Municipal :

OBJETO: prestacdo de servicos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus

anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacio.
(*no minimo 90 dias)

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/20..... pro-

movida pela Prefeitura Municipal de ..................... , serdo cobrados os seguintes honora-
rios:
a) Honorérios de ......% (...ccovenenne. por cento) sobre pesquisas e instrumentos de

avaliacdo e de geragdo de conhecimento, com a intermediagao e supervisao da agéncia;

b) Honoréarios de ....... % (evnvee. por cento) sobre formas inovadoras de comunicagao
publicitaria com a intermediagdo e supervisao da agéncia.

c) Remuneracao de .....% (..........por cento) do valor da midia digital contratada
com a intermediagdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia
pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

d) Desconto a ser concedido a Prefeitura de ................ sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propa-
ganda do Estado do Rio Grande do Norte ........ %(....... por cento);

1) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuac¢ao, os percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura:

a) Remuneragdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original,

pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutiliza¢ao de pegas por periodo igual

ao inicialmente pactuado.
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b) Remuneracao de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso
de obras consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitarias realizadas, na

reutilizagdo destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de ................ procederd 4 retengdo
de tributos e contribuicdes nas situagdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer ¢ aceitar as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas
no subitem 12.3.

4) Declaramos que comprometemos em envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores
condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e ve-
iculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas.

LOCAL: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:
RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observacio: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.
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ANEXO III
TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio, cujo objeto inclui o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisao da execucao externa e a distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

1.1. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento relativos a execugdo do contrato;

1.2. acriacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
a producdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea “a” do subitem
3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Governo Municipal
4 [T , 0 publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens:

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2. DA JUSTIFICATIVA

A Secretaria Municipal de .......... da Prefeitura Municipal de ...................... tem
por finalidade assessorar o sr. Prefeito Municipal nas 4reas de comunicagdo social,
promover a divulgagdo das agdes do Governo municipal e dos seus 6rgaos, disseminar
informagdes de interesse publico, coordenar a e acompanhar a criacdo e veiculagdo da
publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e agdes, estabelecendo
politicas e diretrizes, objetivando a manutengdo de um fluxo permanente de informacgao
a sociedade.
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O Governo municipal tem mantido seu compromisso com a mudanga ¢ a
constru¢dao de uma sociedade com mais justica social e igualdade, baseado no didlogo
permanente com a sociedade do municipio, no respeito as pessoas e, sobretudo,
construindo projetos de governo e politicas publicas que tem a populagdo
4 (S como sua prioridade méxima.

As acdes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes,
intersetoriais e transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam ir surgindo
ao longo da gestdo. Esses eixos estdo integrados entre si € sdo na sua esséncia,
indivisiveis e, portanto, transversais aos demais. Sao eles:

I — Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e
acOes, direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populagdo e
continuar construindo oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais,
politicos e culturais para todos.;

IT — Cuidar bem do dinheiro publico e modernizacao da gestdo publica que traduz o
compromisso de uma gestdo pautada pela correta aplicagdo dos recursos publicos,
assegurando a cobertura das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda
e cidadania, possibilitando ainda a modernizagao continua da administra¢ao publica;

IIT - Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente
para construir oportunidades de maior acesso da populagdo aos beneficios decorrentes
do desenvolvimento sustentdvel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas,
sociais, culturais e ambientais e na valorizac¢ao da cultura e das identidades da populacao.

IV — Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o
objetivo de reestruturar as acdes dessa area visando acessibilidade e utilizagao
democratica dos espacos publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e
bens no territdrio do municipio e indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia
cotidiana do cidadao.

Entende-se, assim que o jeito correto de governar também exige uma forma
correta de se comunicar com a sociedade, construindo canais de comunicagdo eficazes
para levar a todos os moradores do municipio conhecimento sobre os atos
administrativos e de gestdo do Governo Municipal, mas também ouvir
permanentemente os anseios da populagao.

A sociedade da informagdo que estamos vivenciando, se caracteriza pela
necessidade de respostas rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos
relacionamentos internos e externos, com transformagdes que se localizam
principalmente nas formas e no tempo de distribuicdo de informagdo, resultado de
inovagoes tecnoldgicas e da importancia ofertada ao desenvolvimento social.
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O ambiente da comunicacdo também mudou, com a inclusdo das novas
tecnologias que, de um lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos
e alteram uma cultura bastante tradicional de relacionamento entre as comunidades
interna e externa das organizacdes. Assim, temos noticias via satélite e por redes de
crescente autonomia comunicacional do cidaddo, a diminuicao da prestagcao de servicos
publicos presenciais, o crescente envolvimento da midia com o mercado, enfim tudo
parece indicar que existe uma grande transformacao da cultura de comunicagdo na
sociedade contemporanea.

Observa-se, portanto, que a comunicagdo governamental visando a prestacao de
contas, o estimulo para o engajamento da populacdo nas politicas adotadas e o
reconhecimento das agdes promovidas nos campos politico, econdmico e social ¢ de
vital importancia para o atingimento das metas estabelecidas.

DA CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDA-
MENTO.

A contratagdo de servigos publicitarios pela Administragao Publica devera ser
precedida de correspondente processo licitatorio, sob pena de incorrerem as autoridades
responsaveis, em infracOes legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de
improbidade administrativa, além de outros.

Alei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizacdo
de procedimentos licitatorios nas contratagdes pela administragdo publica de servigos
de publicidade, que deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias
de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios,
ai abrangidos os orgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as
pessoas da administragdo indireta e todas as entidades controladas direta ou
indiretamente pela unido, Estados e Municipios.

Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicacao Publicitaria

Raciocinio Béasico

Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucdes de problemas de
comunicacao

4.2. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada

4.3. O Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado
de acordo com a seguinte formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno tnico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/mz2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos
e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.
g) Texto e numeragao de paginas em fonte“Arial”, cor “automatico”, corpol2 (doze);

h) Numeragao em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;

4.4 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacao de pegas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas
apenas para separacao dos subquesitos.

4.5. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s e de forma
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inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Involucro n.
2.

4.6. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing,
parte deste Termo de Referéncia/Projeto Basico, observadas as seguintes disposigoes:

4.6.1. Raciocinio Bdsico: apresentagdo pela licitante de diagnostico das necessidades
de comunica¢do publicitaria do Municipio de ................. para enfrentar os desafios ou
os problemas gerais e ou especifico, de comunicagdo, sua compreensao sobre o objeto

da licitacdo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
de comunicacgao a serem enfrentados;

4.6.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: apresentagdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de
comunicacao previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;

b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publici-
taria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e
que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar;

4.6.3. Ideia Criativa: apresentacgdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposigdes:

a) apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a
execuc¢do da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no
Edital, com comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia
de comunicag¢ado publicitaria.

4.6.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitard a justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicac¢do publicitaria por ela
sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribui¢do em que a licitante indicara todas as pecas e ou
material destinados a veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo, sob a forma de textos,
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tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de
| 2 000, (ceorverreserercssnnsones mil reais).

4.6.5 Dessa simulacao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicao das pecas e ou material;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢do e ou na execugao técnica
de cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca ¢ ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou material
de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou
material de ndo midia.;

Nessa simulagao:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servi-
¢os de fornecedores.

4.6.6 - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo
tém limitacdo quanto ao nimero de paginas.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

4.7. O Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas
e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada,
com as seguintes especificidades:

I — ter a identificagdo da licitante;
II — ser datado;

IIT — estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

Capacidade de Atendimento
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4.8. A licitante deverd apresentar os documentos e informag¢des que constituem a
Capacidade de Atendimento em cadernos especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.8.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera
ser editada em papel A3 dobrado.

4.8.2. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

4.8.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagao, com a especificacao
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢ao da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao,
produgdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento.

¢) As instalagoes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢ao para
a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragdo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagdes de marketing € comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicao do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio

4.9. A licitante deverd apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima por quem detenha poderes
de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.10. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2.

4.11. Nao hé limitagdo de niimero de paginas para apresentacao do Repertdrio.
4.12. O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados,

expostos ou distribuidos pela licitante.
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4.13. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuigao.

4.14. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 01.01.2016.

4.15. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

4.16. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de produgao, periodo de veiculagdo, exposic¢ao e ou distribuicao e,
no caso de veiculacdo, a mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

4.17. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados
pelo Municipio de ....................

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

4.18. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem
o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

4.19. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — via Nao Identificada e
possibilite a identifica¢do da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

4.20. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de problemas de
Comunicac¢do, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucdes bem sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:

I — seré elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II—devera ter nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da licitante responsavel
por sua elaboracao;

IIT — ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo Municipio
de .o, ;

IV — deveré estar formalmente referendado pelo cliente.

4.21. A formalizacao do referendo devera ser feita na Gltima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou funcao do signatario. As
duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

4.22. As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir
de 01.01.2016.

4.23. E permitida a inclusio de até 05 (cinco) pecas e ou material, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:
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I — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

IT — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel
A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas
suas dimensodes originais;

III — para cada pega e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo
sucinta do problema que se propuseram resolver.

4.24. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagdo méaxima prevista no Edital.

5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. a Subcomissdo Técnica prevista neste Edital analisard as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condig¢des estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

5.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

5.3. Plano de Comunicagdo Publicitaria

5.4. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) das fungdes e do papel do Municipio de .............. nos contextos social, politico e
econdmico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de ................. com

seus publicos;

¢) das caracteristicas do Municipio de ................ e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a serem
enfrentados pelo Municipio de ........... ;

f) das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou
problemas.

5.5. Estratégia de Comunicagao Publicitéaria

a) a adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo
do Municipio de ................ e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Municipio de ............... com seus publicos;
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d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta
para a solucao dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagdo do
Municipio de ................... ;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de ................. , 0
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos
no Briefing e a verba disponivel.

5.6. Ideia Criativa

a) sua adequagdo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicacdo da
Prefeitura do Municipio de ................ ;

b) sua adequagdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequag¢do ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de ............... € a sua inser¢ao
nos contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e ou material apresentados;

1) a exequibilidade das pegas e ou do material,;

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas € ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

5.7. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagido dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material em
relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicagdo proprios da Prefeitura do Municipio de .................. ;

e) a economicidade da aplicacdao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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5.8. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢do dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) a adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia
de comunicag¢ao publicitaria da Prefeitura do Municipio de ................. ;

d) a adequacdo das instalacdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a
disposi¢ao da execucdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de ................. e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente 4 disposi¢do da prefeitura do Municipio de ...................... , sem Onus
adicional durante a vigéncia do contrato.

5.9. Repertodrio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;

¢) a clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas;

5.10. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

¢) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposi¢ao.

5.11. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo
a metodologia a seguir.

5.12. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicacdo Publicitéria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgdo 10
Pontuacdo maxima total 100
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5.13. A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.

5.14. A pontuacao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

5.15. Seréd considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta
Técnica a licitante que obtiver a maior nota.

6. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicoes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

6.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

6.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos
da licitante, cujo modelo constitui o Anexo III, ressalvado que, nos termos do artigo 46,
paragrafo 1° da Lei 8.666/93 ndo sera aceito:

a) desconto superior a 30% (trinta por cento) em relagdo aos precos previstos na tabela
referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de .oovvenennne a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
licitante, referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre o0s precos
de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execu¢do do contrato.

c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Percentual de remuneracio superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre
veiculagdo de midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o
desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgagao.

6.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos € o expresso por
extenso, a Comissdao Permanente de Licitagdo considerara o preco por extenso.

6.5. Além da remuneracao prevista acima, a CONTRATADA faré jus ao desconto de
agéncia equivalente a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negocios que encaminhar
ao Veiculo por ordem e conta de seus Clientes, e percentual de honorérios de 15%
(quinze por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgdo e a execucdo técnica de peca e ou material, em
conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65, e nos itens 2.5.1 e 3.6.1 estabelecidos
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pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria, editadas pelo Conselho Executivo de
Normas Padrao — CENP, respectivamente.

7. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

Para a prestacdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada
agéncia licitante ou contratada, cujo crédito orgamentario para a execucao dos servigos
durante o exercicio ......... no valor estimado de RS......................... [ reais) e
correra por conta da seguinte dotacao:

O prazo de vigéncia da presente contratacdo serd de 12 (doze) meses, contados da data
de assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragao, segundo
as disposi¢des do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteracdes.

8. CONDICOES DE PARTICIPACAO

Poderdo participar destra Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as
condig¢des deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.

Nao poderao participar, direta ou indiretamente, desta licitagdo:

a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste
Edital,;

b) empresas que se encontrem em processo de dissolucgdo, fusdo, cisdo ou incorporagao;

¢) em regime de consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, € empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si ;

d) empresas que tenham socios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam servidores
ou dirigentes de 6rgao ou entidade da Administragao Publica Municipal de ................ ;

e) suspensa se participar de licitacdo e impedidas de contratar com o Municipio
[« [ , conforme art. 87, inciso III, da Lei 8.666/903, durante o prazo da sancao
aplicada;

f) declaradas inidoneas para licitar com a Administragao Publica, direta e indireta,
Federal, Estadual ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo, conforme artigo 87, inciso 1V, da Lei
8.666/93.
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g) sociedades estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no Pais;

1) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que
tenham diretores e ou s6cios comuns.

9. DISPOSICOES GERAIS

Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdao Permanente de Licitagao,
nomeada pela Portaria n. ....., publicada no Diario Oficial em .........c..ccc.c....
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ANEXO IV

APENDICE BRIEFING

Inserir a apresentacdo do briefing, sobre o qual as licitantes desenvolverao as
campanhas simuladas.

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

Apresentar o problema de comunicag¢ao a ser solucionado pelas licitantes

DESAFIO DE COMUNICACAO

Desenvolver o desafio de comunicac¢io

PROBLEMA DE COMUNICACAO

Deve ser desenvolvida a campanha simulada que apresente as solucdes de
comunicacio

MARCA

Indicar onde as licitantes obterdao a marca do Municipio para aplicacio nas pecas
de publicidade

PECAS

Indicar numero de pecas, pertinéncia quanto a quantidade e discurso criativo.
Quais os recursos de midia e ndo midia poderao ser utilizados

PLANO DE MiDIA

Deveriao ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada

RECURSOS

Custo total da campanha, incluindo producio e veiculacio de midia —
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PRACA

Municipio de

(CIDADE), de ....cocueeruveennene de 202...
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ANEXO V

MINUTA DO CONTRATO ............... [uvesannes

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE ENTRE O
MUNICIPIO DE .......ccoeveuneee | D » NA FORMA ABAIXO:

Pelo presente instrumento particular de contrato de prestagdo de servigos de publicidade,
MUNICIPIO DE ................. , representado por seu Prefeito Municipal, sr. .................... (ou por
intermédio da SECRETARIA MUNICIPAL DE ............. ,) inscrita no CNPJ sob n. ....... , com
sede nesta cidade, A1Ua ...occcvvvvveeeeeiiiiee, , (por seu Secretario Municipal, ST. ........ccceeeeveeneen. ,
RG, CPF.) doravante denominado CONTRATANTE e, de outro lado, a
CMPIESA .vvveereenrreereareans , com sede em .............. , A TUA e, , inscrita no CNPJ sob
| VU , por seu representante legal, SI. ..ooooeviiiiiiiiiieies , RG. CPF., doravante
denominada s1mplesmente CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato de prestacao
de servicos de publicidade, objeto da Concorréncia n. ....... , Processo n. ....... , submetendo-se as
partes de acordo com as clausulas, condi¢des e obrigagdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA LEGISLACAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei 12.232, de 29.04.2010 e, de forma
complementar, das Leis n. 4.680/65 e 8666/93.

1.2. Independentemente de transcrigdo, fazem parte deste contrato e a ele se integram em todas
as clausulas, termos e condi¢des aqui ndo expressamente alterados — o Edital da Concorréncia
n. .... € seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos apresentadas pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA — DO OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente licitagdo a contratacdo de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio
4 (SRR , cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo
externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias
ou informar o publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geragdo de conhecimento relativos a execu¢do do contrato;
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b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

b) a produgdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia con-
tratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Governo Muni-
cipal de .............. , 0 publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serdo difun-
didas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagcdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promogao,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relacdes publicas e a
realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacao e o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculos de comunicacao.

2.2 ACONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o artigo 3° da Lei 4.680/65, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1 e de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens
publicitérias.

2.3. A CONTRATADA niao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos nesta Clausula.

2.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdio da CONTRATANTE.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO
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3.1. O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura.

3.1.1. ACONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo
entre as partes, nos termos do inciso II do artigo 57 da Lei 8.666/93.

3.1.2. No interesse do Municipio de .............. , a contratada fica obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas
condi¢des contratuais, até¢ o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado dos contratos, conforme disposto no artigo 65, paragrafos 1° e 2°, da Lei
8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses,
estd estimado em RS........................ (coermreeveenns ), conforme estabelecido no subitem 2.4
da Clausula Segunda.

4.2. O crédito orgamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de ......... ,
correra por conta da seguinte dotacdo
OTGAMENTATIAL ..veeivvieeiiieeeiieeeiieeeteeeeireeeetaeeeeaeeeereeesereeesaseeenaneas

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao do contrato que vier a ser assinado,
consignard nos proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacoes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar como uma organiza¢ao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.1. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
intermediagdo na contratacao de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas
pela CONTRATANTE, observada a restricao prevista no subitem 2.1.1 deste contrato.
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5.1.2. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pela CONTRATANTE.

5.1.3. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.3.1. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negocia¢do de compra
de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos ¢ as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos por veiculos de divulgacao

5.1.3.1.1. O disposto no subitem 5.1.3.1 ndo abrange os planos de incentivo
eventualmente concedidos por veiculos 8 CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da
Lei 12.232/2010.

5.1.3.2. O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.3.3. A CONTRATADA nao poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.3.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.3.3 constituira grave violagao aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacao das sang¢des previstas neste contrato.

5.1.4. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias
da CONTRATANTE.

5.1.5. Observar a seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos
especializados 8 CONTRATANTE:

I — fazer cotacdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;
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IT — s6 apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados junto a Prefeitura Municipal de .............. , como tais, aptos a fornecer a
CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto deste contrato;

IIT — apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV — exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigcos que a
compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificagoes;

V —a cotacdo devera ser apresentada no original, em pape timbrado, com a identificagdo
do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados)
e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacao;

VI — juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a
seu ramo de atividade e compativeis com o servigos a ser fornecido.

VII — a CONTRATADA apos recebimento de cada processo de pagamento pela
CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 7 (sete) dias uteis, a apresentar
comprovante de pagamento referente aos servigos de fornecedores executados em prol
do objeto deste contrato.

5.1.6.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletard
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdao
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.6.2. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do gestor
deste contrato.

5.1.6.3. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servicos, independentemente de valor.

5.1.6.4. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados, acerca das condicOes estabelecidas na Clausula Décima para a
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reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.1.6.5. As disposigdes dos subitens 5.1.6 a 5.1.6.4 ndo se aplicam & compra de midia.

5.1.7. Submeter a contrata¢ao de fornecedores, para a execucdo de servigos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.7.1. é vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

I — um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

I —dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.8. Obter a aprovagao préviada CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas
com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer
outra relacionada com este contrato.

5.1.8.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver
sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9. Apresentar a CONTRATANTE para aprovagdo do Plano de Midia de cada
campanha ou ag¢do, relagdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5 e as justificativas que

demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei
12.232/2010.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE como alternativa ao subitem 5.1.9, estudo prévio
sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.4 e as justificativas que demonstrem
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

5.1.10.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.10 deve levar em conta os meios, pracas
e veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da
CONTRATANTE, com vistas a realizagdao de negociacao global entre as partes sobre o
que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.10.1.1. O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.10.1
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data
de assinatura deste contrato.

5.1.10.1.2. Os servigos de aferi¢do e auditoria de midia, serd de responsabilidade da
contratada, devendo ser apresentado sob forma de Relatério de Checagem de Veiculagao,
ndo gerando quaisquer Onus para a CONTRATANTE. Devendo na impossibilidade
apresentar uma declaracdo de que efetivamente foi veiculado nas midias, sob as penas
da lei.
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5.1.10.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 5.1.10, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociacao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.11. Encaminhar imediatamente ap6s a producao dos servigos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;
b) internet: copias em arquivos digitais;

¢) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitario: copias digitais.

5.1.12. Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados , compreendendo as pegas ¢
ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.11.

5.1.13. Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.13.1. O material a ser utilizado na distribui¢do s6 serd definido apds sua aprovagao
pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no
subitem 5.1.11.

5.1.14. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatdrio
das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no meés anterior e relatdrio dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu
estagio.

5.1.15. Registrar em relatorio de atendimento todas as reunides e telefonemas de
servigos entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.15.1. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo maximo de 02 (dois) dias uteis apos a realizagao do
contato.

5.1.15.2. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria correcao, no prazo maximo de 02 (dois) dias tteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatorio.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteracdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores
e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores
e veiculos por ela contratados.

5.1.17. Nao divulgar informagdes acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.
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5.1.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagdo.

5.1.19. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operagdo financeira.

5.1.20. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagao
exigidas na Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacao de
qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o artigo 4° e seu paragrafo primeiro
da Lei 12.232/2010.

5.1.21. Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.22 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, de encargos trabalhistas, prémios de seguro ¢ de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.24. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

5.1.25. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdencidrios e fiscais.

5.1.26. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.27. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao da
CONTRATANTE.

5.1.28. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veicula¢ao de publicidade ou em quaisquer servigcos objeto deste
contrato.

5.1.29. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.30. Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
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prepostos € ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.30.1.  Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicacdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao,
reembolsarda 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.31. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdao
ser confirmados por escrito no prazo de 24 (vinte e quatro) horas tteis.

c) fornecer e colocar a disposigao da CONTRATADA todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execucao dos servicos.

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
contratagdo de fornecedores de bens e servicos especializados pela CONTRATADA.

e) proporcionar condi¢gdes para a boa execucao dos servicos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este
contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificagoes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO
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7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execu¢ao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitd-lo, no todo ou em parte,
quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado, com anuéncia da Secretaria
Municipal de. ......cccceeeveevciieeieee.

7.1.1. Serdao nomeados um Fiscal ou gestor titular e um substituto, para executar a
fiscalizacdo deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE, objetivando sua imediata
corre¢dao com a anuéncia da Secretaria Municipal de..........

7.1.1.1. Além das atribui¢des previstas neste contrato ¢ na legislacdo aplicavel, cabera
ao fiscal ou gestor, verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condigdes de contratagdo de fornecedores de
servigos especializados pela CONTRATADA.

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4. ACONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao,
referente a producao, veiculagdao ou a distribuicao, considerada ndo aceitavel, no todo
ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagao, sem 6nus
para a CONTRATANTE.

7.5. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados
nao a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execug¢do dos servigcos
contratados.

7.6. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA.

7.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observagoes e exigéncias apresentada pela fiscalizagao.

7.8. ACONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto
nesta clausula:
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8.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA,
com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Rio Grande do Norte, com a concessao do desconto de % (......).

8.1.2. percentual de honorarios ....% (........ por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geracao de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato.

8.1.3. percentual de honorarios de ...... % (...... por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

8.1.4. percentual de honorarios de 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugao
técnica de pega e ou material;

8.1.5. Percentual de remuneragdo .....% (.c.cccccoevvennnnnne. por cento) incidente sobre
veiculacdo de midia digital intermediada pela CONTRATADA, que ndo proporcione a
agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgagao.

8.1.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.7. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de ................. € com 0s pregos correspondentes
a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.4 serdo calculados sobre o preco

efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados,
deverao ser apresentados comprovantes de passagens, didrias, locagdo de veiculos, entre
ouros, a fim de aferir a execugao da despesa e assegura seu pagamento pelo liquido, sem
a incidéncia de honorarios.
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8.5. A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgag¢do, em qualquer a¢do publicitaria
pertinente a este contrato.

8.6. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta Clausula poderdo ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacao deste
contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia equivalente a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios que
encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus Clientes, em conformidade com o
artigo 11 da Lei 4.680/65, e nos estabelecidos pelas Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo de Normas Padrdo - CENP.

9.2. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, conforme previsto
no item 11.1.1 a CONTRATADA repassara a CONTRATANTE, sob a forma de
desconto, parte do desconto padrao de agéncia a que faz jus, cabendo, do valor
correspondente a veiculagdo, ................. % (eovevennn por cento) a CONTRATADA e ........ %
(coveenn por cento) a CONTRATANTE, desde que atendidas as disposi¢des do Anexo B
das Normas-Padrao quanto a possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia,
de acordo com a verba anual de midia da CONTRATANTE.

9.2.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido a CONTRATADA
pelos veiculos de divulgacao pela concepcao, execucao e ou distribuicdo de publicidade,
por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos dos artigos 11 da Lei 4.60/65, 11
do Decreto n. 57.690/66 ¢ 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA — DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1. O valor dessa cessao ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
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10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer
onus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.2. Com vistas as contratagdes para a execucao de servicos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada
pela CONTRATANTE, orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte ¢ outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e
condicionara a contratagao ao estabelecimento, no ato de cessao, orcamento ou contrato,
de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela
CONTRATANTE, em cada caso ¢ se declare ciente ¢ de acordo com as condigdes
estabelecidas neste contrato.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 100% (cem por cento). Para a
reutilizag@o por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.1.1. O wvalor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variagdo do IGP-DI da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.2. Nareutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relagdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de
autor e conexos dessas obras, serd de no méximo 100 % (cem por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1. e 10.2.2. o valor a ser pago pela CONTRATANTE ser4 negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos e qualidade e os precos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgdo.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés,
os de cessdo de direito de uso de obras consagradas, incorporadas a pega e os de cessao
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dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producgdo
aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos
de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I — a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do servigos, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus
adicional perante os cedentes desses direitos;

IT — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servigos;

IIT — que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores sera considerada como jé incluida no custo de producao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE
DESPESAS

11.1. Para a liquidacao e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA deveré apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em
nome da CONTRATANTE, CNPJ n. ....., da qual constara o numero deste contrato e as
informacdes para crédito no Banco ................... agéncia ............... , conta corrente
1 TP bem como toda a documentacao fiscal que demonstrem a regularidade com
o municipio, estado e governo federal que trata o item 11.5.1.

II — a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

IIT — os documentos de comprovagao da veiculagdo, da execugdo dos servicos e, quando
for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1. Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias & comprovagao
da execucao e entrega dos servigos para a liquidacao e pagamento de despesas deverao
ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte
endereco: ......cooveeeennnnnnn.
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11.1.2. O gestor/fiscal deste contrato somente atestara a prestacao dos servigos e liberara
os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condi¢des pactuadas.

11.2. A liquidagdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I — servigos executados pela CONTRATADA;

a) intermediacdo e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, IT e III do
subitem 11.1.

b) execugdo de servicos internos: apresenta¢do dos documentos de cobranca de que
tratam os incisos I e I1I do subitem 11.1.

II — servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) producdo e execugdo técnica de peca e ou material: apresentagdo dos documentos
de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato: apresentagdo dos do-
cumentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria des-
tinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III do
subitem 11.1;

d) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II
e IIT do subitem 11.1, da demonstracao do valor devido ao veiculo, da indica¢ao dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e, sempre que pos-
sivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos
termos do inciso III do subitem 11.5.

11.2.1. As despesas com distribui¢do de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do
inciso II do subitem 11.2.

11.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletronica, além das
providéncias previstas na alinea “d” do subitem 11.2 a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo com a descri¢ao da falha e do respectivo valor a ser
abatido na liquidagao.
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11.2.3. Os pregos de tabela de cada inser¢ao e os descontos negociados, de que trata o
artigo 15 da Lei 12.232/2010, sera conferido pelo gestor/fiscal do contrato, por ocasido
da apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3. O pagamento das despesas serd feito em até 30 (trinta) dias apos a apresentacao
dos documentos previstos nos subitens 11.1 ¢ 11.2

11.4. No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea “d” do inciso II do subitem
11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0s seguintes comprovantes:

I — Exemplar original de revista;

IT — Jornal: exemplar ou a pagina com o anincio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praca;

IIT — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a
Cléusula Quinta perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10
da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I — TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) e declaracdo de
execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data,
nome do programa (quando for o caso), dias e horario da veiculagao;

I.1) como alternativa do procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou inser¢ao ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no
inciso I deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou carimbo, desde que essa declaracao seja assinada e que esse documento
composto contenha todas as informagdes previstas no inciso I deste subitem.

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos inciso I e 1.1 deste
subitem, a CONTRATADA poderé apresentar declaragdao de execucao, sob as penas do
artigo 299 do Cddigo Penal, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsével pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for
0 caso), dia e horario da veiculagao.

II — Midia Exterior:

II.1. Midia Out Off Home: relatorio de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha,
datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do artigo 299
do Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
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pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracao;

I1.2. Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibi¢do, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculagdao, quantidade de inser¢des, nome da campanha,
periodo de veiculagdo, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do artigo
299 do Cdédigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF. E
assinatura do responsavel pela declaracao;

I1.3. Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, com relatdrio de fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de
declaragdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracgao;

IIT — internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.4.2. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos inciso I,
IT e III do subitem 11.5.1. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE antes
da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

11.5. ACONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, mensalmente, conforme
o caso, o Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigos — FGTS, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido, expedida por orgdos da Secretaria da Receita Federal do
Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos
expedidas por orgdos, das Secretarias de Fazendo do Estado, quando devida, e do
Municipio.

11.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, poderéd devolvé-la para as devidas corre¢des ou aceita-la
com a glosa da parte que considerar indevida.

11.6.1. Na hipotese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como ndo
apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

11.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido seré corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa
da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na variacdo do IGP-DI da Fundagdo Getulio Vargas.

11.7.1. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentagdo hébil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste Contrato.
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11.8. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serdo efetuados
pela CONTRATADA em até 15 (quinze) dias ap6s o recebimento da ordem bancaria da
CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.9.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhar relatérios até o décimo quinto dia de cada més com a
consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.9.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE e os
relatorios deverdo conter pelo menos as seguintes informacgdes: data de pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal
emitida pelos fornecedores e veiculos, valor pago e nome do favorecido.

11.92. O n3o cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de
apresentacao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia.

118.9.2.1. Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem
11.9.2.1. a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao
veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servigos prestados e pela venda de tempo e ou espago, a
CONTRATANTE poderi instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, farda o desconto € o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagao vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestara garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de
RS (ceerreeereenirenieens . correspondente a 1% (um por cento) do valor deste
contrato, estimado para a execugdo dos servigos, no prazo de até 30 dias uteis, contados
a partir da data de assinatura deste contrato.

12.1. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indeniza¢do a terceiros, a
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CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicao, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.3. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data
do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.4. Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

12.4.1. O documento de constituigdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.5. A garantia ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA,
no prazo de 30 (trinta) dias ap0s o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificagdo, por seu gestor/fiscal, de que os servigos foram realizados a contento ¢ desde
tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas

12.5.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base no Indice Geral adotado a poupanga, segundo as normas do Banco
Central do Brasil.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. O descumprimento das obriga¢des assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
poderé acarretar as seguintes sancdes administrativas:

I — adverténcia;
II — multa de mora e multa por inexecugao contratual;

II — suspensdo temporaria de participagao de licitagdo e impedimento de contratar com
a CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

IV — declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica.

13.1.1. Nenhuma sancdo serd aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2. As sang¢des aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

13.2. A aplicagdo das sangdes observara as seguintes disposicoes:

I — as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Secretirio  Municipal
de .o,
IT — caberda ao Secretario Municipal de ....... aplicar a suspensdo temporaria de

participagdo de licitagdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor
a declaragao de inidoneidade.
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13.3. A sangdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I — descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

II — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servicos,
a juizo da CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicagdao de san¢ao mais grave.

13.3.1. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigag¢do e ou responsabilidade mencionadas no inciso I e para a corre¢do das
ocorréncias de que trata o inciso II, ambos do subitem 13.3.

13.4. A multa moratoéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.

13.4.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de
atraso na entrega de material ou execug¢do de servigo, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndao cumprida.

13.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucao de sérvios caracterizara inexecucao total deste contrato.

13.5. A inexecucao contratual sujeitard a CONTRATADA a multa compensatoria de:

I — de 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servigco em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugao
parcial ou execucdo insatisfatoria deste contrato;

IT — 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1 pela:
a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste
contrato;

b) inexecugdo total deste contrato;

c) pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRA-
TANTE.

13.6. A suspensao do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE podera ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

I —por até 2 (dois) anos:

a)

b)

Nao conclusao dos servi¢os contratados;

Prestacdo do servico em desacordo com as especificacdes constantes da Ordem de Ser-
vigo depois da solicitagdo de correcao efetuada pela CONTRATANTE;

Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRA-
TANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;
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d)

h)

Condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contri-
bui¢des, praticada por meios dolosos;

Apresentagdo a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificagdo, no todo
ou em parte, com o objeto de participar da licitacdo que deu origem a este contrato, que
venha ao conhecimento da CONTRATANTE apo6s a assinatura deste contrato, ou para
comprovar, durante sua execu¢do, a manutenc¢ao das condig¢des apresentadas na habili-
tacao;

Demonstracao, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a CON-
TRATANTE em virtude de atos ilicitos praticados;

Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 8.666/93, praticado durante o proce-
dimento licitatorio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura
deste contrato;

Reprodugdo, divulgagdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quais-
quer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da exe-
cugdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.7. A declaracdo de inidoneidade serd aplicada quando constatada ma-fé, agdo
maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuacdo com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou
aplicacdes anteriores de sucessivas outras sangdes.

13.7.1. A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo
Publica serd aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

I — sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

IT — demonstrar, a qualquer tempo, nao possuir idoneidade para licitar ou contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

IIT — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execugao
deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.2. A declaragdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de
transacionar com a Administracio Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade
que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a
CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sangdo
aplicada.
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13.8. Da aplicacdo das sanc¢des de adverténcia multa e suspensao do direito de licitar ou
contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contado do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.8.1. O recurso referente a aliciagdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis ou, nesse mesmo prazo,
fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida
dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso, conforme
especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: pela Secretaria Municipal de ...... por intermédio do
Gestor/fiscal do contrato;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Prefeito
Municipal.

13.9. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo tinico do artigo 416 do Cddigo
civil.

13.10. A aplicacdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicagdo de outras, previstas na Lei 8.666/93, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados 8 CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1. O valor das multas deverd ser recolhido no prazo méximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e
78 nas formas estabelecidas no artigo 79, todos da Lei 8.666/93.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a
ampla defesa, quando a CONTRATADA:
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a) For atingido por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprome-
tam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notorio;
€) Quebrar o sigilo profissional.

d) Utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes nao divulgadas ao pu-
blico e as quais tenha acesso por forga de suas atribui¢des contratuais;

e) Nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes contra-
tuais;

f) Motivar a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em
que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdencia-
rias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste con-
trato: e

h) Vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administracao Publica;

1) Nao comprovar a qualificacdo técnica de funcionamento prevista no artigo 4° da Lei
12.232/2010;

J) Deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.9 ¢ 11.9.1.

14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao
sera cabivel, a ndo ser o pagamento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja
de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes a moral e os
bons costumes.

15.2. ACONTRATANTE providenciara a publica¢do do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial, as suas expensas, na forma prevista no
artigo 61, paragrafo tinico, da Lei 8.666/93.

15.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.
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15.4. Sao assegurados 8 CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n. 8078/90 (Cdédigo de Defesa do Consumidor).

15.5. A omissdao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢des deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira
novagao ou renuncia nem lhes gerara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avencado.

15.6. As informacdes sobre a execug¢ao deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servicos de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1. As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgados no foro da comarca
de .o

E, por estrem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias de
igual teor e forma, na presenga das testemunhas que igualmente o subscrevem.

(cidade), de ...ccccvviriieninnen.

CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:

Nome Nome

CPF. CPF
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